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GODISNJE FIANCIJSKO 1ZVJESCE | 1IZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA ZA 2021. GODINU

Tablica 1. Prihodi

1. lzvomi prihodi 1.000.000,00 520.000,00 493.283,01 60,78 94,86
|11, | Prihodi od turisti¢ke pristojbe 850.000,00 465.000,00 447.302,72 55,11 96,19
| 2.2. | Prihodi od turisti¢ke &lanarine 150.000,00 55.000,00 45.980,29 5,67 83,60
| 2. | Prihodiiz proratuna opéine 200.000,00 270.000,00 270.000,00 33,27 100,00
3. | Prihodiiz sustava turisti¢kih zajednica 5.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00



Prijenos prihoda iz prethodne godine
Prihodi od drugih aktivnosti

Otok Pag Trail

Ostali

UKUPNO

10.000,00
55.000,00
45.000,00
10.000,00

1.270.000,00

47.291,52
337,28
0,00
337,28

837.628,80

47.291,52
1.011,65
0,00
1.011,65

811.586,18

5,83
0,12
0,00
0,12

100,00

100,00
299,94
0,00
299,94
96,89

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
Izrada strateskih/operativnih dokumenata
IstraZzivanje i analiza trzista

Mijerenje ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti

RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Identifikacija i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda

Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog
proizvoda

Podrska razvoju turistickih dogadanja
Turisticka infrastruktura

Podrska turistickoj industriji
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
radionice

5.000,00
0
0
5.000,00

530.000,00
0

7.000,00

520.000,00
3.000,00
0,00
149.000,00
0,00

o O O ©

86.700

2000,00

80.000,00
4.500,00
200
121.700,00
0

o O O o

64.080,78
0

600

58.780,78
4.500,00
200
141.990,26
0

o ©O O ©

9,34
0,00

0,09
8,57

0,66
0,03

20,70

o ©O O o

30

73,48
100
100

116,67



3.2,
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

3.7.

4.1.
4.2.
4.3.

5.1.
5.2.

6.1.
6.2.
6.3.

Suradnja s organizatorima putovanja
Kreiranje promotivnog materijala
Marketinske i poslovne suradnje
Internetske stranice

Kreiranje i upravljanje bazama turistickih
podataka

Turisticko - informativne aktivnosti
DESTINACISKI MENADZMENT

Turisticki informacijski sustavi i aplikacije
Upravljanje kvalitetom u destinaciji
Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa
CLANSTVO U STRUKOVNIM
ORGANIZACJAMA

Medunarodne strukovne i sl. organizacije
Domacde strukovne i sl. organizacije
ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Rashodi za radnike

Materijalni troskovi (administrativni)
Tijela turisticke zajednice

REZERVA

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 12
PRETHODNE GODINE

UKUPNO

3.000,00
30.000,00
10.000,00
25.000,00
10.000,00

71.000,00
40.000,00
3.000,00
7.000,00
30.000,00
0

0
0
274.000,00
195.500,00
76.500,00
2.000,00
72.000,00
200.000,00

1.270.000,00

3.000,00
11.500,00
40.000,00
10.000,00
17.000,00

40.200,00
55.737,50
3.737,50
0,00
52.000,00
0

0

0
261.500,00
195.500,00

65.000,00
1.000,00

133.491,30
178.500,00

837.628,80

0
9.399,38
41.968,86
29.265,00
19.356,00

42.001,02
50.421,85
3.737,50
0,00
46.684,35
0

0

0
252.095,51
192.683,62
59.343,99

67,9

125.492,06
177.505,72

811.586,18

1,37
6,12
4,27
2,82

6,12
7,35
0,54
0,00
6,80

36,74
28,08
8,65
0,01
18,29
25,87

100

81,73
104,92
292,65
113,86

93,96
90,46
100

89,78

96,40
98,56
91,30

6,79
94,01
99,44

81,91



1ZVJESCE O IZVRSENJU PROGRAMA RADA ZA 2021. GODINU

Odluke donesene od strane Ministarstva turizma i sporta, a koje se odnose na izvorne prihode turistickih zajednica, vezane uz smanjenje
financijskih izdataka turistiCkog sektora uzrokovale su pad prihoda turistickih zajednica za oko 50%.

e Prva Odluka se odnosila na smanjenje pausala turisticke pristojbe, svi obveznici koji su pruzali ugostiteljske usluge u domacinstvu i na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u 2021. godini bili su oslobodeni plac¢anja pola iznosa godiSnjeg pausalnog iznosa turisticke
pristojbe koju bi bili obvezni platiti za glavni krevet 1 smjestajnu jedinicu u kampu 1 kamp-odmoristu odnosno prema kapacitetu u objektu
za robinzonski smjestaj koji se koristio za pruzanje usluga smjestaja sukladno posebnom propisu kojim se ureduje obavljanje ugostiteljske
djelatnosti. Takoder, za cijelu 2021. godinu obveznici su u potpunosti bili oslobodeni placanja turisticke pristojbe za pomo¢ne krevete.

Mijera se odnosila samo na osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu.

e Druga odluka je bila vezana uz turisti¢ku ¢lanarinu prema kojoj se visina godi$njeg pausalnog iznosa ¢lanarine za glavne lezajeva umanjila
za 50%, dok su svi iznajmljivaci bili oslobodeni plac¢anja ¢lanarine za pomocéne lezajeve. Takoder, za 12% je smanjena stopa turisticke
Clanarine koju placaju pravne i fizicke osobe koje obavljaju gospodarsku djelatnost za koju je propisana obaveza plac¢anja ¢lanarine
turistickim zajednicama.

1. PRIHODI

Prihod od turisti¢ke pristojbe planiran je u iznosu od 850.000,00 kn, a ostvareno 447.30,72 kn Sto je 48% manje od planiranog.

Planirani prihod od turisti¢ke ¢lanarine je iznosio 150.000,00 kn a ostvareno je 45.980,29 Sto je 69% manje.

Iz prorac¢una Opc¢ine Kolan planiran je prihod u iznosu od 200.000,00 kn dok je stvarno ostvareni prihod 270.000,00 kn $to je 35% vise. Razlog
povecéanja ostvarenog prihoda je podmirivanje duga turisticke zajednice iz 2019.g. u cijelosti te donacija za provedbu drugih aktivnosti iz plana
rada.

Planirani prihod iz sustava turisti¢kih zajednica nije ostvaren jer se u 2021. godini nisu dijelile potpore za provedbu manifestacija obzirom da se
iste zbog epidemioloskih mjera nisu odrzavale.

Planirani prihod od drugih aktivnosti odnosi se na kotizacije za Otok Pag Trail, sponzorstva i donacije za Trail i Festu od sira te prihode od kamata,
povrat krivih uplata, refundacija troskova od drugih turistickih zajednica i sl. U 2021. godini spomenute manifestacije su bile otkazane tako da
prihod od kotizacija, sponzora i donacije nije ostvare. Ostvarenih 1011,65 kn odnosi se na uplate TZG Paga, TZO Povljane i TZM Stare Novalje
za troskove snimanja videa (iz 2020.g.).



2. RASHODI
2.1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

Na stavci istrazivanje i stratesko planiranje planom rada za 2021. godinu bilo je predvideno 5.000,00 kn za mjerenje uc¢inkovitosti promotivnih
aktivnosti. Planirala se provoditi promocija manifestacija putem google analyticsa, google Adworsa medutim kako su sve manifestacije bile
otkazane mjerenje u¢inkovitosti promotivnih aktivnosti u 2021. se nije provodilo.

2.2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turisti¢kog proizvoda ukljucuje sljedece stavke:

2.2.1. Identifikacija 1 vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
2.2.2. Sustavi oznaCavanja kvalitete turistiCkog proizvoda

2.2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.2.4. Turisti¢ka infrastruktura

2.2.5. Podrska turistickoj industriji

U planu rada za razvoj turistic¢kog proizvoda bilo je predvideno 530.000,00 kn, a ostvareno je 64.080,78 §to je 12% od planiranog. Razlog tome je
otkazivanje svih velikih manifestacija koje su planom rada bile predvidene a zbog epidemioloSkih mjera i na zahtjeva Zadarske zupanije.

Za sustave oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda bilo je predvideno 7.000,00 kn, ostvareno je 600 kn Sto je 8,5% od planiranog. Na ovoj
stavci je bio predviden troSak izrade tabele posebnog standarda Pag na meniju, te su se na javni poziv odazvala tri objekta s podrucja Op¢ine Kolan
(Figurica, Bonaca i OPG Prtoti¢) za koja su tabele 1 izradene.

Podrska razvoju turistickih dogadanja odnosi se na troskove manifestacija. Planom rada za manifestacija je bilo predvideno 520.000,00 kn, a
ostvareno je 58.780,78 kn $to je 89% manje od planiranog. Kao §to je ve¢ reCeno sve velike manifestacije, Otok Pag Trail, Skutafest, Festa od
Jjanjetine, Festa od mora i Festa od sira, su bile otkazane. U 2021. godini odrzale su se samo manje manifestacije, a to su bile sljedece: Djecje



manifestacije (predstave za djecu na podru¢ju Mandri i dvije u Gajicu), predstava — Histrioni, izlozbe Anje Bol¢evi¢, Vecer otoc¢nih pjesnika i
sportske aktivnosti — Pag Summer Outdoor Weekend.

Za turisticku infrastrukturu utroseno je 4.500,00 kn $to je 50% viSe od planiranog. Sredstva su utrosena za nabavku novog plana mjesta Mandri
koji je postavljen na trznici u Mandrama. Planom rada nije bila predvidena zamjena postoje¢eg plana mjesta, ali je zbog dotrajalosti isti moro biti
zamijenjen. Takoder, na ovoj stavci su predvidena sredstva za odrzavanje Etnografske zbirke medutim u 2021.g. za zbirku je utroseno 0 kn.

Podrska turisti€¢koj industriji odnosi se na donaciju Kulturno umjetnickom druStvu Bartol Kasic.

2.3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

Komunikacija i oglasavanje ukljucuje sljedece aktivnosti:

2.3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

2.3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

2.3.3. Kreiranje promotivnog materijala

2.3.4. Marketinske 1 poslovne suradnje

2.3.5. Internetske stranice

2.3.6. Kreiranje 1 upravljanje bazama turistickih podataka

2.3.7. Turisticko — informativne aktivnosti

U 2021. godine nije bilo posjeta domacih/stranih medija te iz tog razloga predvidena sredstva nisu utroSena.

Za kreiranje promotivnog materijala predvideno je 30.000,00 kn, a utro$eno 9.399,38 kn to je 69 % manje. Planom rada predviden je tisak novih
brosura plaza i mjesta medutim kako su fotografije bile zastarjele odluc¢eno je tisak novih promo materijala napraviti nakon obnove banke fotografija
tako da se u 2021. godini nije realiziran tisak novih materijala nego je napravljen dotisak postojec¢ih brosura. Takoder, tiskane su nove mape mjesta.



Za marketinske i poslovne suradnje utroseno 41.968,86 kn. Sredstva su utroSena na marketinski materijal za projekt Pag Outdoor, objavu ¢lanka u
slovenskim novinama Media 24, oglasavanje Start Digital u suradnji sa Turistickom zajednicom Zadarske zupanije, oglaSavanje u magazinu Hot
Spots, dug za oglasavanje iz 2019.g. i dr. marketinske aktivnosti.

Troskovi Internet stranica su planirani u iznosu od 25.000,00 kn a utro$eno je 29.265,00 kn Sto je 17% viSe. Troskovi se odnose na odrzavanje
postojecih stranica TZ-a: www.tzkola-mandre.com, www.islandpagtrail.com i www.pag-otudoor.com . Takoder, krenulo se s izradom nove web
stranice turisti¢ke zajednice te je placeno 50% ukupnog iznosa. Nova web stranica ¢e biti gotova pocetkom travnja te ¢e se tada ugasiti postojeca
web stranica tzokola-mandre.com.

Na stavki kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka predvideno je 10.000,00 kn a utroSeno 19.356,00. Trosak se odnosi na izradu nove
baze fotografija Opc¢ine Kolan, te izrada fotografija za biciklisticku stazu 1 kayak turu.

Turisticko informativne aktivnosti uklju¢uju troSkove za rad turisticko informativnih centara i signalizacije. U 2021. nije bilo obnove smede
signalizacije te se utroSena sredstva odnose na troskove radnika i tekuce troskove turisticko informativnih centara. TroSkovi su nizi od predvidenih
jer su bila zaposlena samo dva sezonska radnika, a ne tri kako je planirano te je TIC u Gajcu poceo s radom u srpnju a ne u lipnju.

2.4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
2.4.1. Turisticko informacijski sustavi i1 aplikacije
2.4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

2.4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

Planom rada za destinacijski menadzment predvideno je 40.000,00 kn, a utroSeno 50.421,85 kn $to je 26 % viSe od predvidenog. TroSkovi turisticko
informacijskih sustava se odnose na aplikaciju Pointers i Web Cameru. TroSkovi stavke poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa se odnose na
postavljanje psiholoskih brana na plazama Mandre, Sv. Duh i1 Gajac, nabavku 500 m brane za plazu u Gajcu te nabavka sadnica cvijeca za
iznajmljivace.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA


http://www.tzkola-mandre.com/
http://www.islandpagtrail.com/
http://www.pag-otudoor.com/

Turisticka zajednica nije ¢lan niti jedne domace 1/ili medunarodne strukovne organizacije.

6. ADMINISTATIVNI POSLOVI
Administrativni poslovi ukljucuju sljedece:
2.6.1. Rashodi za radnike

2.6.2. Materijalni troskovi

2.6.3. Rashodi za tijela turisticke zajednice

Administrativni rashodi ostvareni su u iznosu od 252.095,51 kn $to je 8% manje od predvidenih sredstava planom rada za 2021. godinu. Ovi rashodi
ukljucuju place radnika i materijalne troSkove, odnosno troSkove tekuc¢eg odrzavanja, turistickog ureda.

7. REZERVA

Na kraju 2021. godine rezerva je iznosila 125.492,06 kn, te se ova sredstva koriste za pokrivanje troskova u periodu kada turisticka zajednica ne
ostvaruje prihode.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

U 2021. godini do kraja je podmiren dug turisticke zajednice prema dobavljac¢ima iz 2019. godine.



